Logo
Nuestros vinos


Buscar por

- País
Argentina, Chile, California (EEUU), Oregón (EEUU), España,   Italia
- Tipo
vino tinto, vino blanco, vino rose, vino espumante, vino late harvest
- Cepa
Zinfandel (t), Merlot (t), Cabernet Sauvignon (t), Pinot Noir (t), Pinot Gris (b), Syrah (t), Petite Sirah (t), Chardonnay (b), Sauvignon Blanc (b), Muscat (b), Gewuerztraminer (b), Malbec (t), Cabernet Franc (t), Grenache (t), Tempranillo (t), Sangiovese (t), Riesling (b), Viognier (b)
después de la selección aparecen los vinos y un link al viñedo y un pdf con
 la descripción del vino.

Donde comprar


Online



Cliente personal (por el momento se ordena y se paga contra entrega)


Restaurante (por el momento se ordena y se paga con factura de 30 días)
La orden en ambos caso va a un email que se llama compras@90puntos.com

Tiendas


(lista de tiendas con dirección, teléfono, horario y cuales vinos)

Supermercado

(lista de grandes supermercados con dirección, teléfono y horario y cuales vinos)

Donde consumir


Ciudad (selección)



Lista de restaurantes con dirección, teléfono y horarios y cuales vinos
Noticias


De las ultimas 5 noticias se ven los títulares
Nosotros

Contacto

(en una parte de la pagina principal)
Suscribirse a “mailing list” 
(todos son obligatorio)
· Nombre, Apellido 1 y 2
· Email

· Dirección
· Teléfono de contacto

· Fecha nacimiento (dia/mes/ano)
· Preferencia en vinos (mas que una opción posible)
· vino tinto, vino blanco, vino rose, vino espumante, vino late Harvest

Cepas: (mas que una opción posible)

· Zinfandel (t), Merlot (t), Cabernet Sauvignon (t), Pinot Noir (t), Pinot Gris (b), Syrah (t), Petite Sirah (t), Chardonnay (b), Sauvignon Blanc (b), Muscat (b), Gewuerztraminer (b), Malbec (t), Cabarnet Franc (t), Grenache (t), Tempranillo (t), Sangiovese (t), Riesling (b), Viognier (b)
Acceso interno
1.
Todos los datos de las compras tienen que quedarse en una base de datos para poder hacer análisis de compras. Cuando un cliente o un restaurante hacen una compra online por primera vez automáticamente los datos se meten al “mailing list” pero en dos bases de datos diferentes (cliente personal, restaurante). Cuando una persona natural hace un primer pedido y puede dar una persona de referencia que ya es cliente también llega un email a daniel@90puntos.com con la información del cliente nuevo y la persona que le recomendó.
2.
Cuando una persona natural cumple anos y ha hecho compras por un cierto valor  (por definirse y cambiable por nosotros) aparece un email en daniel@90puntos.com para regalarle un vino.

3. El “mailing list” tiene que tener la posibilidad de seleccionar por preferencias, edades, zonas, por valor de pedidos de cada cliente para mandar un email selectivo.
